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Chi è Pro Web Consulting?

Introduzione
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Una società di consulenza SEO, CRO e Web Analytics
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Le nostre specializzazioni

Search Engine Optimization 
(SEO)

• Ottimizzazione On-site e Off-site
• E-commerce SEO e internazionalizzazione
• Search Engine Brand Management
• SEO Local
• App Store Optimization
• SEO per Amazon
• Contenuti
• Formazione

Conversion Rate Optimization 
(CRO)

• Configurazione degli strumenti di 
misurazione

• Analisi data driven
• Survey
• Test A/B e multivariati
• Miglioramento incrementale del Conversion 

Rate 

Web Analytics

• Gestione worldwide full stack e 
multichannel

• Supporto strategico all'ottimizzazione delle 
property worldwide

• Tagging interno delle principali piattaforme 
(Google Tag Manager, Omniture, 
WebTrekk,..) 

• Reportistica custom



Ci hanno scelto



È ancora vero?

Content is King



Content 
is King

“Content is where I expect 
much of the real money 

will be made on the 
Internet…"

(Bill Gates 1996)



Fonte: https://www.internetworldstats.com/stats.htm

4.208.571.287*
Persone

con accesso ad internet 

* Jun 2018

2.370.000.000
Risultati indicizzati

su Google.it

1 persona su 2
Ha pubblicato un risultato

"content is king"

https://www.internetworldstats.com/stats.htm


Ma oggi…
Content is King?

NO!



Stimate circa 2.500 Miliardi di ricerche nel 2018
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Source: Search Engine Land 2017



Evoluzione delle ricerche degli utenti

Come cercano gli utenti?

Google, ogni giorno, 
registra il 16% di nuove 
query di ricerca.

Ciò significa che ogni 
giorno vengono ricercati 
prodotti e servizi nuovi 
utilizzando termini e 
parole sempre più 
specifiche.
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Google search timeline



Cambia anche il comportamento degli utenti

Voice Text
looking for a restaurant that serves oysters in san francisco oysters restaurant sf

how many minutes are played in women’s Soccer women soccer duration

what restaurant did colin farrell and vince vaughn have dinner
at in brooklyn

colin farrell vince vaughn joint dinner

is priority shipping and standard shipping the same thing priority vs standard shipping

i need the phone number for walmart in canton connecticut
please

walmart canton connecticut phone

*fonte: Ido Guy, Ben Gurion University of the Negev, Israel – Searching By Talking White Paper, table 4 https://bit.ly/2wv9f1n

https://bit.ly/2wv9f1n


Cambia anche il comportamento degli utenti

Voice Text
looking for a restaurant that serves oysters in san francisco oysters restaurant sf

how many minutes are played in women’s Soccer women soccer duration

what restaurant did colin farrell and vince vaughn have dinner
at in brooklyn

colin farrell vince vaughn joint dinner

is priority shipping and standard shipping the same thing priority vs standard shipping

i need the phone number for walmart in canton connecticut
please

walmart canton connecticut phone

*fonte: Ido Guy, Ben Gurion University of the Negev, Israel – Searching By Talking White Paper, table 4 https://bit.ly/2wv9f1n

https://bit.ly/2wv9f1n


Cosa si aspetta di ricevere
chi pone una domanda?

Una Risposta



E cosa fa Google?



Risponde (direttamente)!

Statisticamente il 25% delle ricerche restituisce un risultato che comprende elementi di knowledge graph.
Source: http://searchengineland.com/googles-knowledge-graph-may-show-14th-search-queries-212962



L'ultima frontiera della risposta: Il Featured Snippet

Featured Snippet

Uno snippet in primo piano è un riquadro speciale che 
racchiude la risposta alla query di ricerca di un utente, e che 
viene visualizzato in cima ai risultati di ricerca di Google.  Da qui 
il nome di "position zero". 

Il sito da cui viene estratta la porzione di testo non è 
necessariamente il primo risultato (anche se nella maggior 
parte dei casi si trova tra la 1° e la 5° posizione).

Oggi, in Italia, circa il 3% delle SERP presenta questo tipo di 
risultato (in USA, il 13%)*

* fonte: https://www.rankranger.com/google-serp-features



Non solo aggiornamenti, ma innovazione continua…



Algoritmi e aggiornamenti



Ma qual è l'obiettivo 
di questi update?

Qualità!



Risultati migliori, attraverso i 4 update principali

Google 
Panda

2011

Google 
Penguin

2012

Google 
Hummingbird

2013

Google 
Mobile First 

2015



Risultati migliori, attraverso i 4 update principali

Contenuti 
consistenti

2011

Backlink
di qualità

2012

Comprensione
User-Intent

2013

Contenuti 
adattabili

2015



E il "Medic" Update?



Analisi dell'update – Il processo

Keyword
del settore farmaceutico
Generiche, long-tail,  informazionali, commerciali

300

Risultati
per ogni keyword
4.878 domini unici pre e post update

50

Caratteristiche 
per ogni dominio
e relativa URL posizionata

96

Domini unici
analizzati
per un totale di 28.800 caratteristiche uniche

4.878



Analisi dell'update – Le prime evidenze

Situazione attuale

Le principali differenze tra i siti che 
hanno perso in termini di keyword o 
traffico e quelli che hanno guadagnato 
sono:

• Altissimo numero di pagine 
indicizzate;

• Molte risorse JavaScript, CSS e 
HTML in termini di byte;

• Performance scarsa dal punto di 
vista desktop e mobile;

• Peggiore o eccessivo Trust in 
termini di Citation Flow e Trust Flow.
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Ma come posizionarsi
su Google al giorno d'oggi?

Esempio



Esempio – Head keywords

Head keywords  = Query generiche

Di fronte ad una situazione del genere, il 
motore di ricerca prova a rispondere con 
una gran varietà di “argomenti 
interessanti” legati alla query.

I 10 risultati a lato, trattano tutti "topic" 
differenti.

Video



Head keywords analysis

Com'è cambiata la SERP nel tempo

Tra il 2016 ed il 2017 sono cambiati "solo" 3 topic in SERP.

Analisi Topic YoY

Pos. Giugno 2016 Giugno 2017

1 Ricerca video Ricerca video

2 Video divertenti Video attualità e gossip

3 Video notizie Video notizie

4 Video news "fresh" Video documentari

5 Video meteo Video notizie, sport e spettacolo

6 Ricerca video Video meteo

7 Video documentari Video news "fresh"

8 Video archivio Video musica

9 Significato video Significato video

10 Video sport Video sport



Head keywords analysis

Com'è cambiata la SERP nel tempo

Nel corso dell'ultimo anno sono invece 7 su 8 + caroselli e Knowledge graph.

Analisi Topic YoY

Pos. Giugno 2017 Settembre 2018

1 Ricerca video Carosello News

2 Video attualità e gossip Video Programmi TV "fresh"

3 Video notizie Ricerca Video

4 Video documentari Video Calcio e Sport Internazionali

5 Video notizie, sport e spettacolo Video attualità e gossip

6 Video meteo Canale YouTube sito notizie

7 Video news "fresh" Video notizie, sport e spettacolo

8 Video musica Video news "fresh"

9 Significato video Sito News

10 Video sport Sito News



Esempio – Query "SEO Specialist"

Es. ricerca professione

Quando un utente cerca le parole "SEO 
specialist", cosa vorrebbe vedere?

SEO Specialist



Alcuni cambiamenti – Query SEO specialist topic analysis

Com'è cambiata la SERP nel tempo

Si è passati da una SERP a 8 risultati ad una a 10 con argomenti totalmente differenti.

Analisi Topic YoY

Pos. Febbraio 2013 Giugno 2016

1 Professionista SEO Come diventare SEO Specialist

2 Professionista SEO Come diventare SEO Specialist

3 Professionista SEO Come diventare SEO Specialist

4 Professionista SEO Professionista SEO

5 Professionista SEO Come diventare SEO Specialist

6 Professionista SEO Cos'è un SEO Specialist

7 Professionista SEO Come sono diventato SEO Specialist

8 Professionista SEO Come diventare SEO Specialist

9 - Come diventare SEO Specialist

10 - Come diventare SEO Specialist



Alcuni cambiamenti – Query SEO specialist topic analysis

Com'è cambiata la SERP nel tempo

Tra il 2016 ed il 2017 la differenza in termini di argomenti è ancora più marcata

Analisi Topic YoY

Pos. Giugno 2016 Giugno 2017

1 Come diventare SEO Specialist Come diventare / Chi è / Quanto guadagna ? 

2 Come diventare SEO Specialist SEO Specialist: Cos'è? 

3 Come diventare SEO Specialist Professionista SEO

4 Professionista SEO Chi è, cosa fa, come lo fa, la carriera, i migliori 

5 Come diventare SEO Specialist Il Seo Specialist: cosa fa e come diventarlo

6 Cos'è un SEO Specialist Come diventare SEO e vivere felici 

7 Come sono diventato SEO Specialist SEO Specialist cos'è 

8 Come diventare SEO Specialist Come diventare SEO Specialist? 

9 Come diventare SEO Specialist Cosa serve per diventare un seo specialist

10 Come diventare SEO Specialist Seo Specialist un consulente al vostro fianco 



Alcuni cambiamenti – Query SEO specialist topic analysis

Com'è cambiata la SERP nel tempo

Nel corso dell'ultimo anno la differenza è costituita da un Fine tuning

Analisi Topic YoY

Pos. Giugno 2017 Settembre 2018

1 Come diventare / Chi è / Quanto guadagna ? Chi è, cosa fa, come lo fa, la carriera, i migliori 

2 SEO Specialist: Cos'è? Come diventare / Chi è / Quanto guadagna ? 

3 Professionista SEO SEO specialist: chi sono, cosa fanno, quanto guad…

4 Chi è, cosa fa, come lo fa, la carriera, i migliori SEO Specialist cos'è 

5 Il Seo Specialist: cosa fa e come diventarlo SEO Specialist: chi è, cosa fa e come diventarlo

6 Come diventare SEO e vivere felici Professionista SEO

7 SEO Specialist cos'è Cosa fa il SEO specialist e come diventarlo. 

8 Come diventare SEO Specialist? Seo Specialist un consulente al vostro fianco 

9 Cosa serve per diventare un seo specialist Cosa serve per diventare un seo specialist

10 Seo Specialist un consulente al vostro fianco Offerte di lavoro



Quante volte hai sentito
Parlare di Keyword Density?

E di testo minimo 
di 300 parole?





Analisi Query – "Guida TV"

1.000.000
Ricerche*

0,24
CPC*

157 mln
Risultati in SERP

€

Source*: Google Ads – Valore massimo



Analisi Query – "Guida TV"



Analisi Query – "Calcolo peso ideale"

40.500
Ricerche*

0,54
CPC*

29 mln
Risultati in SERP

€

Source*: Google Ads – Valore massimo



Analisi Query – "Calcolo Peso ideale"

Anatomia SERP

1. Featured Snippet
ideagreen.it
Grandissima quantità di testo esaustivo 
sull'argomento.

2. Immagine in evidenza
workout-italia.it

3. Primo risultato
starbene.it
Tool per il calcolo
150 parole di descrizione



Analisi Query – "Omega 3"

33.100
Ricerche*

1,11
CPC*

316 mln
Risultati in SERP

€

Source*: Google Ads – Valore massimo



Anatomia nuovo risultato

Contenuto: 170 parole e risposte alle domande (potenziali) degli utenti:

• Sport, infortuni e Omega 3
• Omega 3 caratteristiche
• Omega 3 cosa sono e come funzionano
• Omega3 benefici
• Omega 3 essenziali
• Gli alimenti ricchi di omega 3: dove trovarli?
• Infiammazione silente: cos’è e come risolverla
• Omega 3 e dieta a zona
• Perché gli Omega 3 sono importanti
• Cosa sono gli Omega 3
• Capsula brevettata e in esclusiva, senza ritorno di gusto
• 5 stelle IFOS
• Omega 3, vista e cervello
• Omega 3 e cuore, pressione arteriosa e trigliceridi
• Omega 3 e sport

Analisi Query – "Omega 3"





Ma non è forse la Risposta, 
essa stessa il Contenuto?

Sì, Content is King 
Answer is Queen



p.gangemi@prowebconsulting.net

www.prowebconsulting.net

https://www.prowebconsulting.net/?utm_source=engage&utm_media=presentazione&utm_campaign=evento&utm_content=seo

